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DELOVNI ZVEZEK

Korak 32 To0f akcijski plan =a podiranje rekordov

Q
OO’

" 3
Tyoygzy 35A \BC



Ce ne ves, kam gres, ne ve$ kam moras obrniti svojo jadrnico!

iw Naloga: Definiraj svoj uspeh in trenutno realnost

MOJA DEFINICIJA USPEHA - KAM ZELIM PRITI?

THE BIG PICI'URE

MOJA VIZIJA IN KJE TRENUTNO SEM?

MOJI TRENUTNI IZZ1V1



GO 1TO MARKE'T
SIRATEGIJA

ZACNIMO PRI OSNOVAH

START 0000000000000 0000

>

PRIPRAVI SI SVOJ AKCIJSKI
PLAN

Pripravi si fokusni nacrt povecanja
prepoznavnosti, povprasSevanj in prodaje.

S

VZPOSTAVI ONLINE PRISOTNOST

Razmisli o svojih fokusnih kanalih in
nacinih online prisotnosti.

TESTIRAIJ, TESTIRAIJ, TESTIRAI

Testiraj razlicne tipe objav, komunikacijo
promocijske ponudbe in ucinkovitost
posameznih kanalov.

®)

OGLASUJ ZA HITREJSO RAST

Izkoristi najboljSe kombinacije iz
prejSnjega koraka in vlozi v najbolj
profitabilne kanale.



Naloga: Izpolni one page marketing plan

Marketing plan, ki ti bo dal fokus in pospesek za leto 2025

Strategijo, akcijski nacrt in vaso taktiko je potrebno popolnoma prilagoditi vam, vasemu
nacinu dela, vasemu trgu, produktom / storitvam, kupcem in tudi vasi viziji podjetja.

MARKETING PLAN 2025 i e
| > > |

Moja visija e Zastavi si cilje

I I | ’ /I I : I I | Kaj si Zelim doseCi v Zastavimo si fokusne cilje 1 2 3 cni
A R E letu 20247 in akcijski plan 4 5 Mesecnl plan
Pregled kljucnih
ﬁ aktivnosti

KLJUCNI FOKUSNI CILJI
NAPISI SVOJO VIZIJO

SMART merljivi cilji
Koj si Zelim konkretno in
direkino?

MOJE AKTIVNOSTI
Definiraj fotno, kako do cilja

PRIPRAVI SVOJ MARKETINSKI PLAN

MONITORING
Kako  bom  spremljal(a)

rezultate?

e Kanali - kje doseci potencialne kupce?

Izberi fokusne stiCne toCke in kanale
komuniciranja
D Spletna stran D TikTok D Vsebinski D TV / Radio D
e D Online trgovina D Youtube D Email marketing D Letaki D
D Facebook D Pinterest D Google D Casopisi [:] Monitoring o
Osnova strategije O instagram (O tinkedin O () Dogedu o  Spremia rezuhate n
Definiraj stranko, izzive, prilagajaj svoje aktivnosti
konkurenCno prednost,
ponudbo in pozicioniranje
MOJA IDEALNA 1ZZ1V1 IN PROBLEMI MOJA KONKURENCNA PRODUKTI/ STORITVE POZICIONIRANJE
STRANKA PREDNOST

Zakaj je naSa reSitev najboliSa na
trgu? Kaj nas razlikuje od ostalih?




MARKETING PLAN 2025 Ime podjetja:
| > y

Moja vizija e Zaslaui si cilje
Kaj si Zelim doseCi v Zastavimo si fokusne cilje 1 2 3 4 5 v .
letu 20247 in akcijski plan MGSCCH] plan

KLJUCNI FOKUSNI CILJI
NAPISI SVOJO VIZIJO

SMART merljivi cilji
Kaj si Zelim konkretno in
direktno?

MOJE AKTIVNOSTI

Definiraj tocno, kako do cilja

RESURSI

Koliko  Casa/investicij/resursov  bom
namenil(a) marketingu?

Kaj potrebujem za dosego cilja

MONITORING
Kako  bom  spremljal(a)
$ rezultate?

e Kanali - kje doseci potencialne kupce?

Izberi fokusne stiCne toCke in kanale
komuniciranja

[:] Spletna stran

D Online trgovina

TikTok Vsebinski [:] TV / Radio

Youtube Email marketing D Letaki

sfslsls
sfalsls
0000

[:] Facebook Pinterest Google D Ccsopisi ManitOTing
Osnova stralegije (] mnstagram Linkedin PR (7] DPogodki Spremljaj rezultate in
Definirqj sfran/(o fzzive prilngj(]j SVOje OkﬁVnOSﬁ

konkurenCno prednost,
ponudbo in pozicioniranje

MOJA IDEALNA IZZ1VI IN PROBLEMI MOJA KONKURENCNA PRODUKTI/ STORITVE POZICIONIRAN]JE
STRANKA PREDNOST

Zakaj je naSa reSitev najboljSa na
trgu? Kaj nas razlikuje od ostalih?




Naloga: Analiziraj svoje (trenuino stanje v
stevilkah za zadnjih 9o dni

Analiza ti konkretno v stevilkah pokaze, kaj trenutno v tvojem poslu deluje in kje

Imas prilozosti za izboljSavo

PREPOZNAVNOST POVPRASEVANJA PRODAJA
T R E N U T N () S T A N ] E TVO] DOSEG POTENCIALNIH STEVILO KONTAKTOV IN POVPRASEVAN]J V ST. NAROCIL IN VREDNOST PRODAJE
STRANK V ZADNJIH 90 DNEH ZADNJIH 9o DNEH V ZADN JIH 9o DNEH

ANALIZA UCINKOVITOSTI IN PRODAJE

MOJA FORMULA USPEHA? MOJA FORMULA USPEHA? MOJA FORMULA USPEHA?



Analiziraj svoje trenutno stanje v stevilkah za zadnjih 90 dni

PREPOZNAVNOST POVPRASEVANJA PRODAJA

TVOJ DOSEG POTENCIALNIH STEVILO KONTAKTOV IN POVPRASEVAN] V ST. NAROCIL IN VREDNOST PRODAJE
STRANK V ZADNJIH 90 DNEH ZADNJIH 9o DNEH V ZADN JIH 90 DNEH

MOJA FORMULA USPEHA? MOJA FORMULA USPEHA? MOJA FORMULA USPEHA?



J

1, 2, 3 AKCIJSKI NACRT
/A POSPLSEK

PRIPRAVI KONRETNE KORAKE

Naloga: Moji konkreini s akcijski koraki za
pospesek prodaje

Kaksni bodo vasi naslednji akcijski koraki, ki vam bodo povecali prepoznavnost,

povprasevanja in prodajo?

PREPOZNAVNOST POVPRASEVAN]A PRODAJA
MERLJIVI CILJ: MERLJIVI CILJ: MERLJIVI CILJ:
AKCIJSKI KORAK 1 AKCIJSKI KORAK 2 AKCIJSKIKORAK 3

MOZNI 1Z71V1 MOZNI 1ZZ1V1 \ (OVA BVAANY




Kaksni bodo vasi naslednji akcijski koraki, ki vam bodo povecali prepoznavnost, povprasevanja in prodajo?

PREPOZNAVNOST POVPRASEVANJA PRODAJA
MERLJIVI CILJ: MERLJIVI CILJ: MERLJIVI CILJ:
AKCIJSKI KORAK 1 AKCIJSKI KORAK 2 AKCIJSKI KORAK 3

~ = 10ON7 7 ~
MOZNI 1Z71VI MOZNI IZ71VI MOZNI IZZIVI




Kaksni bodo vasi naslednji akcijski koraki, ki vam bodo povecali prepoznavnost, povprasevanja in prodajo?

MOJ CILJ 1 MOJ CILJ 2 MOJ CILJ 3

121.000 OGLEDOV NA 70000 QGLEDOQV 10 POVPRASEVANT ») 50 POVPRASEVAN] 1.000 EUR ») 5.000 EUR

AKCIJSKI KORAK 1 AKCIJSKI KORAK 2 AKCIJSKI KORAK 3
OBJAVLTAT 3% NA TEDEN VKLJUCT 2 PRODATNT OBJAVI NA TEDEN PRIPRAVI FOKUSNE PRODUKTE
TESTIRAT 3 RAZLICNE TIPE OBJAV POVECAT STEVILO SLEDILCEV IN KONTAKTOV TESTIRA] PRODATNE AKCITE
[IBERT 2 FOKUSNA KANALA TESTIRAT PRODAJNE AKCIJE PROMOVIRAT NATBOLJSE 0BJAVE
PROMOVIRAT NATBOLTSE 0BJAVE PRIPRAVI OGLAS 14 POVPRASEVAN]A VIPOSTAVI OGLASTEVALSKO KAMPANTO

PRIMER IZPOLNJENEGA LISTA CILJEV



Naloga: Izberi pravo kombinacijo produktov ali
storitev za dosego cilja

Konkretiziraj zeleni cilj prodaje s konkretnimi produkti ali storitvami.
PRODUKT / STORITEV X CENA = KONCNI CIL]J PRODAJE

KAKO DO KONKRETNO Gy
DO CILJA?

1ZRACUNAIJ SI SVOJ SANISKI MESEC

Tvoj rekordni mesec: Spremenite S(HZ](’ vcllje

i /4,0‘/%/‘/ IZBERI SVOIO PRAVO KOMBINACIIO

999 €

MESECNA

PRODAJA -

490 €

4.900 ¢ (sestef prodajo iz stelrov)
14.700 €




Naloga: Tvoj rekordni mesec

Izberi si svoj konc¢ni cilj prodaje.
Koliko produktov / storitev potrebujes prodati po dolo¢eni ceni, da dosezes svoj cilj?

TVOJ] GLAVNI PRODUKT / g . KONCNI CILJ
STORITEV CENA ST. NAROCIL PRODAJE

X —

Ali lahko s tem produktom / storitvijo pride$ do konénega cilja tvoje prodaje?
Je dovolj povprasevanja?
Imas dovolj kapacitet?



Naloga: Tvoj rekordni mesec

Izberi si svoj konc¢ni cilj prodaje.
Koliko produktov / storitev potrebujes prodati po dolo¢eni ceni, da dosezes svoj cilj?

PRODUKT /STORITEV ST. NAROCIL KONCNI CIL] PRODAJE

CENA SKUPAJ
PRODAJA

(sestej prodajo iz stebrov)

CENA

CENA




PRODUKT /STORITEV

E-KNJIGA

TECA]

1:1 stranka

CENA

9,99€

CENA

49€

CENA

499¢€

Naloga: Tvoj rekordni mesec

Izberi si svoj koncni cilj prodaje.

ST. NAROCIL

10 prodanih knjig
100 prodanih knjig (s knjige na dan)

1000 prodanih knjig (33 knjig na dan)

10 prodanih tecajev

100 prodanih tecajev (3 na dan)

300 prodanih tecajev (70 na dan)

1 nova stranka
5 novih strank

10 novih strank

Koliko produktov / storitev potrebujes prodati po dolo¢eni ceni, da dosezes svoj cilj?

KONCNI CIL] PRODAJE

99,9 €

999 €

9999 €

4.900 €

14.700 €

499 €
2.495€

SKUPAJ
PRODAJA

(sestej prodajo iz stebrov)




Naloga: Izberi pravo kombinacijo produktov ali
storitev za dosego cilja

Konkretiziraj zeleni cilj prodaje s konkretnimi produkti ali storitvami.
PRODUKT / STORITEV X CENA = KONCNI CIL]J PRODAJE

KLIKNI ZA DOSTOP DO KALKULATORJA >

KAKO DO KONKRETNO KALKULATOR MESECNE PRODAJE

Primer: digitalni produkti | CENA POD 145€
DO CILJA?
°
Vnesi MESECNI cilj prodaje: €10,000.00 Vnesi MESECNI cilj prodaje: €2,500.00
Cena povprecne vrednosti narocila €100.00 Cena povprecne vrednosti produkta €9.90
IZRACUNAJ SI SVOJ SANIJSKI MESEC Stevilo potrebnih naroéil el poCRe i ARenrl | 253 |
Stevilo naroéil / dan 3.33 Stevilo naroéil / dan 8.42

KONTAKT > konverzija v STRANKO POVPRECNE KONVERZIJISKE STOPNJE

Vasa povpr. konverzija v stranko 5% Povpreéne stopnje konverzije - od leada do stranke (prodaja)
# kontaktov / povpraSevanj 2,000 Povprecno: 1% - 3 %

Dobro: 3% - 5%
Qdlicno: 5 % - 10 %+

OBISKI / DOSEG > konverzija v kontakt / povprafevanje
Vasa povpr. konverzija v kontakt

Povprecne stopnje konverzije - od prometa do leadov
L

# ljudi, ki si ogleda va%o ponudbo 13,333 Povpreino: 2 % - 5%

Dobro: 5% - 10 9%
Qdliéno: 10 %+


https://docs.google.com/spreadsheets/d/15747o7v4Chi_x4-3Ww-DFDkfN9i9tjUvWqZX4X-JTNA/copy

Dodatni zapiski in ideje:
i}‘/ Akcijski plan, ki ti bo dal fokus in pospesek za leto 2025

Loyt

GO 1TO MARKE'T
SIRATEGIJA

PRIPRAVI SVOJ MARKETINSKI PLAN
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