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korak za
korakom

Naloga: Definiraj svoj uspeh in trenutno realnost

Vsak ima svojo definicijo uspeha in svojo vizijo.
Kako želiš, da bi tvoj biznis izgledal čez 3-6-12 mesecev?

MOJA DEFINICIJA USPEHA - KAM ŽELIM PRITI?

Če ne veš, kam greš, ne veš kam moraš obrniti svojo jadrnico!

THE BIG PICTURE
M O J A  V I Z I J A  I N  K J E  T R E N U T N O  S E M ?

MOJI TRENUTNI IZZIVI ŽELENO STANJE



korak za
korakom  1
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 4

START

PRIPRAVI SI  SVOJ AKCIJSKI
PLAN

Pripravi  si  fokusni načrt povečanja
prepoznavnosti ,  povpraševanj in prodaje.

VZPOSTAVI ONLINE PRISOTNOST
Razmisl i  o svojih fokusnih kanalih in

načinih online prisotnosti .

 2

TESTIRAJ,  TESTIRAJ,  TESTIRAJ
Testiraj  razl ične tipe objav,  komunikacijo

promocijske ponudbe in učinkovitost
posameznih kanalov.

OGLAŠUJ ZA HITREJŠO RAST
Izkoristi  najboljše kombinacije iz

prejšnjega koraka in vloži  v najbolj
profitabilne kanale.

GO TO MARKET
STRATEGIJA
Z A Č N I M O  P R I  O S N O V A H



korak za
korakom

Marketing plan, ki ti bo dal fokus in pospešek za leto 2025

Naloga: Izpolni one page marketing plan

Izpolni

GO TO MARKET
STRATEGIJA

RESURSI

MOJE AKTIVNOSTI

MONITORING

SMART merljivi cilji

KLJUČNI FOKUSNI CILJI

MARKETING PLAN 2025 Ime podjetja:

Moja vizija
Kaj si želim doseči v
letu 2024?

Spletna stran

 Online trgovina

Facebook

Instagram

MOJA IDEALNA
STRANKA

IZZIVI IN PROBLEMI MOJA KONKURENČNA
PREDNOST

PRODUKTI/ STORITVE POZICIONIRANJE

Definiraj stranko, izzive,
konkurenčno prednost,
ponudbo in pozicioniranje

Zastavimo si fokusne cilje
in akcijski plan

Izberi fokusne stične točke in kanale
komuniciranja

Zakaj je naša rešitev najboljša na
trgu? Kaj nas razlikuje od ostalih?

Pregled ključnih
aktivnosti

Osnova strategije

Zastavi si cilje

Kanali - kje doseči potencialne kupce?

Mesečni plan

Koliko časa/investicij/resursov bom
namenil(a) marketingu?

Kaj potrebujem za dosego cilja

Definiraj točno, kako do cilja

Kaj si želim konkretno in
direktno?

Kako bom spremljal(a)
rezultate?

1 2 3
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Monitoring
Spremljaj rezultate in

prilagajaj svoje aktivnosti

J
J

TikTok

Youtube

Pinterest

Linkedin

Vsebinski 

Email marketing

Google

PR

TV / Radio

Letaki

Časopisi

Dogodki

NAPIŠI SVOJO VIZIJO

Strategijo, akcijski načrt in vašo taktiko je potrebno popolnoma prilagoditi vam, vašemu
načinu dela, vašemu trgu, produktom / storitvam, kupcem in tudi vaši viziji podjetja. 

P R I P R A V I  S V O J  M A R K E T I N Š K I  P L A N



RESURSI

MOJE AKTIVNOSTI

MONITORING

SMART merljivi cilji

KLJUČNI FOKUSNI CILJI

MARKETING PLAN  2025 Ime podjetja:

Moja vizija
Kaj si želim doseči v
letu 2024?

Spletna stran

 Online trgovina

Facebook

Instagram

MOJA IDEALNA
STRANKA

IZZIVI IN PROBLEMI MOJA KONKURENČNA
PREDNOST

PRODUKTI/ STORITVE POZICIONIRANJE

Definiraj stranko, izzive,
konkurenčno prednost,
ponudbo in pozicioniranje

Zastavimo si fokusne cilje
in akcijski plan

Izberi fokusne stične točke in kanale
komuniciranja

Zakaj je naša rešitev najboljša na
trgu? Kaj nas razlikuje od ostalih?

Osnova strategije

Zastavi si cilje

Kanali - kje doseči potencialne kupce?

Mesečni plan

Koliko časa/investicij/resursov bom
namenil(a) marketingu?

Kaj potrebujem za dosego cilja

Definiraj točno, kako do cilja

Kaj si želim konkretno in
direktno?

Kako bom spremljal(a)
rezultate?
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Monitoring
Spremljaj rezultate in

prilagajaj svoje aktivnosti

J
J

TikTok

Youtube

Pinterest

Linkedin

Vsebinski 

Email marketing

Google

PR

TV / Radio

Letaki

Časopisi

Dogodki

NAPIŠI SVOJO VIZIJO

Izpolni



korak za
korakom

MOJA FORMULA USPEHA?

PREPOZNAVNOST POVPRAŠEVANJA PRODAJA

TVOJ DOSEG POTENCIALNIH
STRANK V ZADNJIH 90 DNEH

ŠTEVILO KONTAKTOV IN POVPRAŠEVANJ V
ZADNJIH 90 DNEH

ŠT. NAROČIL IN VREDNOST PRODAJE
V ZADN JIH 90 DNEH

KAKO LAHKO TO IZBOLJŠAM? KAKO LAHKO TO IZBOLJŠAM? KAKO LAHKO TO IZBOLJŠAM?

MOJA FORMULA USPEHA? MOJA FORMULA USPEHA?

Naloga: Analiziraj svoje trenutno stanje v
številkah za zadnjih 90 dni

Analiza ti konkretno v številkah pokaže, kaj trenutno v tvojem poslu deluje in kje
imaš priložosti za izboljšavo

TRENUTNO STANJE

A N A L I Z A  U Č I N K O V I T O S T I  I N  P R O D A J E



MOJA FORMULA USPEHA?

PREPOZNAVNOST POVPRAŠEVANJA PRODAJA

TVOJ DOSEG POTENCIALNIH
STRANK V ZADNJIH 90 DNEH

ŠTEVILO KONTAKTOV IN POVPRAŠEVANJ V
ZADNJIH 90 DNEH

ŠT. NAROČIL IN VREDNOST PRODAJE
V ZADN JIH 90 DNEH

KAKO LAHKO TO IZBOLJŠAM? KAKO LAHKO TO IZBOLJŠAM? KAKO LAHKO TO IZBOLJŠAM?

MOJA FORMULA USPEHA? MOJA FORMULA USPEHA?

Analiziraj svoje trenutno stanje v številkah za zadnjih 90 dni



korak za
korakom

Naloga: Moji konkretni 3 akcijski koraki za
pospešek prodaje

Kakšni bodo vaši naslednji akcijski koraki, ki vam bodo povečali prepoznavnost,
povpraševanja in prodajo?

AKCIJSKI KORAK 1 AKCIJSKI KORAK 2 AKCIJSKI KORAK 3

MERLJIVI CILJ: MERLJIVI CILJ: MERLJIVI CILJ:

MOŽNI IZZIVI MOŽNI IZZIVI MOŽNI IZZIVI

1, 2, 3 AKCIJSKI NAČRT
ZA POSPEŠEK
P R I P R A V I  K O N R E T N E  K O R A K E

PREPOZNAVNOST POVPRAŠEVANJA PRODAJA



Kakšni bodo vaši naslednji akcijski koraki, ki vam bodo povečali prepoznavnost, povpraševanja in prodajo?

AKCIJSKI KORAK 1 AKCIJSKI KORAK 2 AKCIJSKI KORAK 3

MERLJIVI CILJ: MERLJIVI CILJ: MERLJIVI CILJ:

MOŽNI IZZIVI MOŽNI IZZIVI MOŽNI IZZIVI

PREPOZNAVNOST POVPRAŠEVANJA PRODAJA



Kakšni bodo vaši naslednji akcijski koraki, ki vam bodo povečali prepoznavnost, povpraševanja in prodajo?

__________   ___________  __________
AKCIJSKI KORAK 1 AKCIJSKI KORAK 2 AKCIJSKI KORAK 3

__________   ___________  __________
__________   ___________  __________
__________   ___________  __________

MOJ CILJ 1 MOJ CILJ 2 MOJ CILJ 3

__________    ___________   __________
MERLJIVI CILJ: MERLJIVI CILJ: MERLJIVI CILJ:

povečanje  prepoznavnosti povečanje  POVPRAŠEVANJ povečanje  PRODAJE

iz  1.000 OGLEDOV na 70.000 OGLEDOV 10 povpraševanj >> 50  POVPRAŠEVANJ 1.000 EUR   >> 5.000 EUR

OBJAVLJAJ  3x  na teden

TESTIRAJ  3  različne t ipe  objav

IZBERI  2  FOKUSNA KANALA

PROMOVIRAJ  NAJBOLJŠE  OBJAVE

VKLJUČI  2  PRODAJNI  OBJAVI  NA TEDEN

POVEČAJ  ŠTEVILO SLEDILCEV IN KONTAKTOV

TESTIRAJ  PRODAJNE AKCIJE

PRIPRAVI  OGLAS ZA  POVPRAŠEVANJA

PRIPRAVI  FOKUSNE PRODUKTE

TESTIRAJ  PRODAJNE AKCIJE

PROMOVIRAJ  NAJBOLJŠE  OBJAVE

VZPOSTAVI  OGLAŠTEVALSKO KAMPANJO

PRIMER IZPOLNJENEGA LISTA CILJEV



korak za
korakom

Naloga: Izberi pravo kombinacijo produktov ali
storitev za dosego cilja

Konkretiziraj želeni cilj prodaje s konkretnimi produkti ali storitvami. 
PRODUKT / STORITEV X CENA = KONČNI CILJ PRODAJE

KAKO DO KONKRETNO
DO CILJA?
I Z R A Č U N A J  S I  S V O J  S A N J S K I  M E S E C



X 
TVOJ GLAVNI PRODUKT /

STORITEV
KONČNI CILJ

PRODAJE

=

korak za
korakom

Naloga: Tvoj rekordni mesec 
Izberi si svoj končni cilj prodaje.
Koliko produktov / storitev potrebuješ prodati po določeni ceni, da dosežeš svoj cilj?

Opombe:

Ali lahko s tem produktom / storitvijo prideš do končnega cilja tvoje prodaje?
Je dovolj povpraševanja?

Imaš dovolj kapacitet?

CENA ŠT. NAROČIL



korak za
korakom

Naloga: Tvoj rekordni mesec 
Izberi si svoj končni cilj prodaje.
Koliko produktov / storitev potrebuješ prodati po določeni ceni, da dosežeš svoj cilj?

1 =

2 =

3 =

1
SKUPAJ

PRODAJA

ŠT. NAROČILPRODUKT /STORITEV KONČNI CILJ PRODAJE

CENA

CENA

CENA

(seštej prodajo iz stebrov)X 

X 

X 



korak za
korakom

Naloga: Tvoj rekordni mesec 
Izberi si svoj končni cilj prodaje.
Koliko produktov / storitev potrebuješ prodati po določeni ceni, da dosežeš svoj cilj?

1
2
3

1 10 prodanih knjig

100 prodanih knjig (3 knjige na dan)

1000 prodanih knjig (33 knjig na dan)

99,9 €

999 €

9999 €

10 prodanih tečajev

100 prodanih tečajev (3 na dan)

300 prodanih tečajev (10 na dan)

490 €

 4.900 €

14.700 €

1 nova stranka

5 novih strank

10 novih strank

499 €

 2.495€

4.999 €

SKUPAJ
PRODAJA

PRODUKT /STORITEV

CENA

CENA

CENA

1:1 stranka 

E-KNJIGA

TEČAJ 

9,99€

49€

499€

(seštej prodajo iz stebrov)

ŠT. NAROČIL KONČNI CILJ PRODAJE

=

=

=



korak za
korakom

Naloga: Izberi pravo kombinacijo produktov ali
storitev za dosego cilja

Konkretiziraj želeni cilj prodaje s konkretnimi produkti ali storitvami. 
PRODUKT / STORITEV X CENA = KONČNI CILJ PRODAJE

KAKO DO KONKRETNO
DO CILJA?
I Z R A Č U N A J  S I  S V O J  S A N J S K I  M E S E C

KLIKNI ZA DOSTOP DO KALKULATORJA >

https://docs.google.com/spreadsheets/d/15747o7v4Chi_x4-3Ww-DFDkfN9i9tjUvWqZX4X-JTNA/copy


korak za
korakom

Akcijski plan, ki ti bo dal fokus in pospešek za leto 2025

Dodatni zapiski in ideje:

GO TO MARKET
STRATEGIJA
P R I P R A V I  S V O J  M A R K E T I N Š K I  P L A N
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